Förslag på egenkontrollprogram för gårdsförsäljningstillstånd
Observera att detta är ett förslag till egenkontrollprogram. Varje enskild verksamhet är ansvarig för att anpassa det efter sin egen verksamhet och att stämma av det med sin kommun.


Egenkontrollprogrammet upprättades:
[bookmark: Text8]Datum:      

Egenkontrollprogrammet uppdaterades:
[bookmark: Text9]Datum:      


Försäljningsställe
· Namn på gårdförsäljningsställe/Företag
· Adress
· Kontaktperson
· Telefon
· Antal anställda

Försäljningsstället disponeras av
· Namn/firma 
· Org nr/pers nr
· Adress
· Kontaktperson
· Telefon
· Antal anställda

Försäljningsstället ägs av (om annan än ovan)
· Namn/firma 
· Org nr/pers nr
· Adress
· Kontaktperson
· Telefon
· Antal anställda


Ev redogörelse för styrelsens ledamöter med hänvisning till kravet på oberoende
· Namn
· Personnummer
· Adress












13 §   Tillståndshavaren eller en försäljningsansvarig person som utsetts av denne ska ha tillsyn över gårdsförsäljningen och vara närvarande på försäljningsstället under hela den tid som försäljning äger rum. Den försäljningsansvarige ska ha fyllt 20 år och vara lämplig för uppgiften med hänsyn till sina personliga egenskaper och omständigheterna i övrigt.
Tillståndshavaren ska till kommunen anmäla namnen på den eller de personer som har utsetts att ansvara för gårdsförsäljningen.
Tillståndshavaren ansvarar för att den personal som anlitas vid gårdsförsäljningen har de kunskaper om gårdsförsäljning som krävs. Lag (2025:299).












Innehavare av gårdsförsäljningstillstånd
· Namn
· Adress
· Telefon
· Pers nr

Försäljningsansvarig person/er:
· Namn
· Adress
· Telefon
· Pers nr




Tillverkning

Förutsättningar för tillstånd
2 § Gårdsförsäljningstillstånd får meddelas en oberoende tillverkare som yrkesmässigt och på egen hand tillverkar alkoholdrycker, om
1. den karaktärsgivande delen av tillverkningen sker på tillverknings-stället, och
2. tillverkarens årsproduktion av
a) spritdrycker inte överstiger 75 000 liter,
b) jästa alkoholdrycker med upp till 10 volymprocent alkohol inte överstiger 400 000 liter, och
c) jästa alkoholdrycker med mer än 10 volymprocent alkohol inte överstiger 200 000 liter.
Tillverkare av vin ska tillverka vinet av druvor som uteslutande kommer från tillverkarens egna odlingar.

Grundläggande villkor för gårdsförsäljning
3 § Tillståndshavaren får bedriva gårdsförsäljning från endast den plats där huvuddelen av alkoholdryckerna har tillverkats (försäljningsstället). För tillverkare av vin kan den platsen i stället vara där huvuddelen av druvorna har odlats.



















Med karaktärsgivande del av tillverkningen avses:

· Alkoholhaltiga drycker över 10% alkohol
· Som karaktärsgivande del av tillverkningen räknas fermentering.

· Alkoholhaltiga drycker under 10% alkohol
· Som karaktärsgivande del av tillverkningen räknas fermentering 

· Destillat/Sprit
· Som karaktärsgivande del avses destillering
· För Gin räknas andra destilleringen med kryddor/örter som den karaktärsgivande delen av tillverkningen.
· För kryddat brännvin räknas maceration eller destillering

· Producenter av vin skall tillverka vinet av druvor som uteslutande kommer från tillverkarens egna odlingar.















Vilken typ av alkoholhaltiga produkter med mer än 2,25% tillverkas och säljs på gården?

[bookmark: Check1]|_| Cider - upp till 10 volymprocent alkohol

[bookmark: Check2]|_| Öl - upp till 10 volymprocent alkohol

[bookmark: Check3]|_| Vin – mer än 10 volymprocent alkohol

[bookmark: Check4]|_| Destillat/sprit

[bookmark: Check5]|_| Annan jäst alkoholdryck


Om du tillverkar jästa alkoholdrycker under 10 % alkohol, jästa alkoholdrycker över 10% eller sprit skall den karaktärsgivande delen av tillverkningen ske på gården. Sker den karaktärsgivande delen av tillverkningen på gården?

[bookmark: Check6]|_| Ja

[bookmark: Check7]|_| Nej

Kort beskrivning av tillverkningen: 

Tillverkningen av vin sker uteslutande av råvara från egna odlingar:

|_| Ja

|_| Nej

Kommentar: 



















[bookmark: Text7]Produktionsvolym år      

[bookmark: Check10]|_| Fermenterad dryck över 10%
Total volym tillverkad per år i liter 

[bookmark: Check8]|_| Fermenterad dryck under 10%
Total volym tillverkad per år i liter 

|_| Vin
Total volym tillverkad per år i liter 
[bookmark: Check9]
|_| Destillat/Sprit
Total volym tillverkad per år i liter 

Vilka rutiner har ni för att följa upp produktionsvolymen av olika dryckesslag?
     

Beskriv på vilket sätt ni som tillverkare uppfyller kraven på oberoende i 1 kap. 13 § alkohollagen (2010:1622):
[bookmark: Text10]     




Försäljning och besöksarrangemang4 § Gårdsförsäljning får endast ske till konsumenter som deltar i ett besöksarrangemang som har anordnats av tillståndshavaren och som har anknytning till den aktuella alkoholdrycken. Besöksarrangemanget ska genomföras i nära anslutning till försäljningsstället.
Besöksarrangemanget ska ha ett kunskapshöjande inslag om minst 30 minuter samt erbjudas till konsumenter mot betalning.

5 § Vid gårdsförsäljning får försäljning av de egentillverkade alkoholdryckerna till varje enskild konsument vid samma besökstillfälle inte överstiga 0,7 liter spritdrycker, tre liter vin, tre liter starköl och tre liter andra jästa alkoholdrycker. Avlämnande av dryckerna ska ske vid försäljningen. 

6 § Tillståndshavaren ansvarar för att det under inledningen av be-söksarrangemanget muntligen uppges att alkohol kan medföra skade-verkningar.



















Vilka rutiner finns för att säkerställa att de personer som köper alkoholhaltiga drycker genomgått en kunskapshöjande aktivitet? 


Vilka rutiner finns för att säkerställa att den egentillverkade alkoholdryckerna till varje enskild konsument inte överstiger den tillåtna maxvolymen? 


Hur lämnar ni information om alkoholen skadeverkningar?
Beskrivning: 


Exempel:
· Antal besökare på kunskapshöjande aktivitet – utdrag kassarapport per månad
· Antal liter alkoholhaltiga drycker sålda via gårdsförsäljning – utdrag kassarapport per månad per dryckesslag











Prissättning av alkoholdrycker och besöksarrangemang
15 § Priset på alkoholdrycker som säljs genom gårdsförsäljning får inte sättas lägre än tillverkningskostnaden samt ett skäligt påslag.
Priset på det besöksarrangemang som ska tillhandahållas i samband med gårdsförsäljning får inte sättas lägre än självkostnaden samt ett skäligt påslag.








Hur fastställer ni att priset på de produkter som säljs i samband med ett besöksarrangemang inte sätts lägre än tillverkningskostnaden samt ett skäligt påslag (25%)?
Beskrivning:  

Hur genomförs besöksarrangemangen?
Beskrivning: 

Hur säkerställer ni att den kunskapshöjande aktiviteterna uppfyller lagkraven vad gäller tidsomfattning (minst 30 min), plats och innehåll?
Beskrivning: 

Hur fastställer ni priset på den kunskapshöjande aktiviteten (självkostnad samt skäligt påslag)?
Beskrivning: 


Försäljningstider
14 § Kommunen beslutar under vilka tider gårdsförsäljning får bedrivas. Gårdsförsäljning får dock inte bedrivas tidigare än klockan 10.00 och inte pågå längre än till klockan 20.00.
Vid bestämmande av tiden för gårdsförsäljning ska det särskilt beaktas om försäljningen kan befaras medföra olägenheter i fråga om ordning och nykterhet eller särskild risk för människors hälsa.










[bookmark: Text4]På vilket sätt säkerställer ni att de fastställda öppettiderna följs?
Beskrivning:      


Marknadsföring
I alkohollagen finns specifika regler om hur alkoholdrycker får marknadsföras. Vid marknadsföring av alkoholdrycker till konsumenter ska särskild måttfullhet iakttas. Marknadsföringsåtgärderna får inte vara påträngande, uppsökande eller uppmana till bruk av alkohol. Åtgärderna får heller inte rikta sig särskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 år.

Kravet på särskild måttfullhet syftar till att säkerställa att marknadsföringen inte medverkar till att upprätthålla eller öka alkoholkonsumtionen och inte heller bidra till en positiv inställning till alkoholkonsumtion. Även om konsumenter ska ha tillgång till relevant produktinformation, har en stark begränsning och en stark återhållsamhet ansetts krävas av näringsidkare både avseende reklamens spridningsvägar och innehåll samt avseende andra marknadsföringsmetoder. Måttfullhetskravet gäller för alla aspekter av marknadsföringen, hur den är utformad, var marknadsföringen finns och hur den kommuniceras. Måttfullhetskravet omfattar även förpackningar och etiketter (prop. 1998/99:134 s. 117).

Vid marknadsföring av alkoholdrycker eller alkoholdryckliknande preparat till konsumenter genom kommersiella annonser får annonsbilden endast visa varan eller råvarorna som ingår i varan, enstaka förpackningar, varumärket eller därmed jämförligt kännetecken (7 kap. 5 § alkohollagen).

Marknadsföring får inte rikta sig särskilt till eller skildra barn eller ungdomar som inte har fyllt 25 år. Lag (2019:345)























Ett egenkontrollprogram ska även innehålla en beskrivning av verksamhetens rutiner för hur marknadsföringsreglerna i 7 kap. alkohollagen beaktas vid besöksarrangemanget. 
Egenkontrollprogrammet bör särskilt beskriva hur rutinerna ska möjliggöra att reglerna om särskild måttfullhet och till vilken åldersgrupp marknadsföring får rikta sig till upprätthålls. 









Beskriv era rutiner för att säkerställa att ni uppfyller lagen om marknadsföring av alkohol.
Beskrivning: 

Hur säkerställer ni att ni iakttar kravet på särskild måttfullhet i marknadsföringen?
Beskrivning: 

Hur säkerställer ni att ingen marknadsföring riktar sig till personer under 25 år?
Beskrivning: 





Åldersgräns och ålderskontroll
7 §   Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får inte säljas eller annars lämnas ut till den som inte har fyllt 20 år. Beträffande folköl gäller motsvarande den som inte har fyllt 18 år.
Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får serveras till den som har fyllt 18 år. Lag (2019:345).
8 §   Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får inte lämnas ut till den som är märkbart påverkad av alkohol eller andra berusningsmedel.
Alkoholdrycker och alkoholdrycksliknande preparat får inte lämnas ut om det finns särskild anledning att anta att varan är avsedd att olovligen tillhandahållas någon.
Den som lämnar ut alkoholdrycker eller alkoholdrycksliknande preparat ska förvissa sig om att mottagaren har uppnått den ålder som anges i 7 §. Lag (2019:345).














Vilka rutiner har ni för ålderskontroll på försäljningsstället?

[bookmark: Check12]|_| Om vi är osäkra på om kunden har fyllt 20 år frågar vi efter legitimation.

[bookmark: Check13]|_| Vi kontrollerar kundens ålder via födelsedata på legitimationen.

[bookmark: Check14]|_| En ålderssticka (dekal) finns för att underlätta legitimationskontrollen.

[bookmark: Check15]|_| Vi rekommenderar att personalen begär legitimation av alla kunder som ser ut att vara under ____ år.

[bookmark: Check16]|_| Om kunden inte kan visa att han eller hon är över 20 år, nekar vi köp.

[bookmark: Check17]|_| Om kunden inte visar legitimation på begäran, nekar vi köp.

[bookmark: Check18]|_| Om personalen misstänker att den alkoholhaltiga drycken är avsedd för någon som är under 20 år, nekar vi köp.

[bookmark: Check19]|_| Om kunden är påstridig, tillkallas en chef eller annan ansvarig personal.

Annat:

Har ni någon rutin för att följa upp hur personalen hanterar kravet på ålderskontroll? I så fall, vilken?


På vilket sätt hanterar ni problematiska situationer, exempelvis om kunden inte kan visa någon legitimation?

[bookmark: Check20]|_| Vi informerar personalen om vilka juridiska konsekvenser det kan medföra om de inte begär legitimation.

[bookmark: Check21]|_| Vi utbildar personalen i konflikthantering som inkluderar information om åldersgräns och ålderskontroll.

[bookmark: Text1]Annat:      

Utbildning och information till personal 
En näringsidkare som innehar gårdsförsäljningstillstånd ska se till att personalen har den kunskap som behövs kring försäljningen av alkoholhaltiga produkter. 
Det är näringsidkarens ansvar att bestämmelserna följs men kassapersonalen har också ett eget ansvar vid försäljningen. Det är därför viktigt att all personal som arbetar i kassan och säljer alkoholhaltiga drycker känner till sitt personliga straffansvar i samband med försäljningen.

Avvikelser
Du ska ha kontroll över din försäljning och även se till att din personal följer alkohollagens bestämmelser och rutiner för ålderskontroll enligt egenkontrollprogrammet. Det är viktigt att du åtgärdar brister som kan uppstå. Om bestämmelserna i alkohollagen inte följs, får kommunen ge dig försäljningsförbud eller meddela en varning. Det är ett stöd för dig att dokumentera vilka åtgärder du gjort, om en brist uppstår. Då blir det också lättare för dig att följa upp om bristen har rättats till.






















På vilket sätt informeras eller utbildas personalen om kravet på ålderskontroll, krav på att kunden betalat och medverkat vid en kunskapshöjande aktivitet samt deras personliga straffansvar och övriga bestämmelser vid försäljning av alkoholhaltiga drycker vid gårdsförsäljning?

[bookmark: Check22]|_| Vid anställning av ny personal.

[bookmark: Check23]|_| Personalmöten

[bookmark: Check24]|_| Intern utbildning

[bookmark: Check25]|_| Extern utbildning

[bookmark: Check26]|_| Informations- och utbildningsmaterial

[bookmark: Check27]|_| Annat:

Är all personal som bemannar kassan för försäljning av alkoholhaltiga drycker är 20 år eller äldre?

[bookmark: Check28]|_| Ja





Vilka åtgärder tas om det uppstår brister, såsom att bestämmelser i lagen eller att egenkontrollprogrammet inte följs?

[bookmark: Check30]|_| Personalen får en genomgång av gårdsförsäljningsbestämmelserna.

[bookmark: Check31]|_| Vi tar kontakt med kommunen för att få informationsmaterial.

[bookmark: Check32]|_| Erfaren personal får särskilt ansvar för försäljning av alkoholhaltig dryck.

[bookmark: Check33]|_| Försäljning av alkoholhaltig dryck begränsas till vissa tider på dygnet.

[bookmark: Text3]Annan åtgärd:      

